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Rikining for framtiden

Huset Erbjudandet Varumarket Identiteten
Platsen
Manniskorna Miljon Kommunikationen
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mimill;
Folkets Hus VISION

GOteborg Visionen dr var évergripande ledstjéirna och sténdiga stréivan. Den ska vara kittlande, styrande och sporrande men samtidigt ouppndelig och/eller nagot som vi aldrig blir fdrdiga med. Allt vi gér ska styra mot visionen.

Att lysa upp omvariden.

Var vision ar att lysa upp omvarlden. Med det menar vi att Folkets Hus och dess verksamhet

ska bidra till och skapa mojligheter for en battre, mer gladjefylld och upplyst omvarld.




Folkets Hus
Goteborg

POSITION

Positionering handlar om hur vi sdrskiljer oss och i vilket mentalt fack vi vill att vdra mélgrupper ska placera oss. Vilken férvdntan vill vi skapa och vilka associationer vill vi att omvdirlden ska ha till vart varumdrke? Positionen mdste vara unik, vakant, attraktiv och nabar.

Intryck & Aviryck - for och av folk.

Folkets Hus ar en oppen motesplats som valkomnar och bidrar till nya influenser, stora nyheter eller

sma rorelser. Det ar en plats for samtal, utveckling, debatt, inspiration och bildning. Det har ar folkets hus,

och det ar en plats som gor intryck och aviryck. Det ar en plats som ar for och av folk.




mimil,
Folkets Hus MISSION

GOteborg Missionen dr det vi ska leva upp till varje dag fér att styra mot positionen. Den dr konkret, handfast, tydligt och vigledande fér alla som pd ndgot séitt deltar i utvecklingen av platsen Folkets Hus.

Blicka ut, bjuda in och bjuda upp.

Varje dag lyfter vi blicken och tar in omvarlden. Vi valkomnar och bjuder in alla som gillar olika.

Vi uppmuntrar och bjuder upp till dialog, interaktion och utveckling.




mimill; z
Folkets Hus LOFTE

GOteborg Vart kundléfte Icigger grunden for all extern kommunikation. Det bygger férvéntan och skapar rdtt associationer till vart varumdirke. Ett formulerat l6fte éir en mening som sammanfattar det viktigaste vi vill férmed|a.

For och av folk.

Vi lovar ett hus som ar foranderligt, interaktivt, ppet och tillatande.

Det ar en plats i standig rorelse och som praglas av folket och sin samtid.

Det ar ganska sjalvklart egentligen - ett hus som ar folkets ska vara for och av folk.




mimill;
Folkets Hus LEDORD

GOteborg Ledorden dr det évergripande styrverktyget for att bygga och forflytta varumdrket. De forflyttar oss mot visionen och positionen, tar oss framdt och ska genomsyra alla delar, inifrén och ut och utifrén och in.

Upplysande. Belysande. Lysande.

Genom upplysning lyser vi upp varlden, genom belysning satter vi fokus pa viktiga samhallsfragor

och genom underhallning och gladje ar vi en lysande och sjalvklar motesplats for och av folk.




mimill;
FolketsHus BEVISNING

GOteborg Bevisningen syftar till att visa pd att vi faktiskt kan, har de egenskaper och den substans som kréivs for att nd positionen, att det dr sant och trovdrdigt. Det dr de konkreta bevisen i form av sdvdl rationella som emotionella attribut utifran varumdrkets fyra dimensioner.

. . Laget
H Is-l-orlken Hyresgas.l,er Centralt liige mitt i ett omréde U.l.bud

under stark utveckling

Roétterna i arbetarrorelsen _ o
Centrum for méten, néjen och kultur Bra grund och goda utvecklingsméjligheter Med nuvarande utbud som grund finns

goda utvecklingsmajligheter

.o . G
Manniskor ‘eranhar ,
Oppenhet och lyhérdhet med intresse Vanga grannar med folkllg inriktning: F ra m II. I d e n

Teater, Restauranger, Bibliotek m.m.

oo oo
M I Ij o n Hotellet, Nya hyresgdster, Nya grannar,

Nya floden av mdnniskor i omrdde

for omvdrlden

Funktionell och tidlés arkitektur
Konst och miljé bidrar till bildning och inspiration
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Intryck & Avtryck — For och av Folk

Exempel pa en plats som gor intryck och avtryck och som ar for och av folk:

Vad vill du skapa har?
Vilken debatt vill du delta i?

Vilken film vill du se?

Manniskor

Besokare far vara med och be-

stamma vilken film som ska visas
Besokaren kan vara med och skapa

| den interaktiva utstallningen.

Vad innebar det?

Foreningslokaler

Kreativ verkstad
Klattervagg

Miljs

Miljon ar kontrastrik och upp-

muntrar till nya satt att tanka.
Miljon ar kreativ, foranderlig

och interaktiv.

Erbjudande

Besokare bjuds in att paverka och
valja och vara del av erbjudandet.
Erbjudandet lyser upp, upplyser

och belyser.

Kommunikation

Uttrycker mangfald och visar folk.

Fargstarkt och kontrastriki.



VARUMARKESSTRATEGI| — FOLKETS HUS

VISION o  Attlysa upp omvariden.

posItion ° Intryck & Avtryck — for och av folk.

lofte o  Forochavfolk.

MISSION °  Blicka ut, bjuda in och bjuda upp.

beViShihg o  Laget, miljon, historiken, hyresgaster, utbudet, grannarna, hotellet, manniskorna.

ledord o  Upplysande. Belysande. Lysande.
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